
Рекомендации по оформлению 
интернет-магазинов торгующих 
продукцией Hettich



Содержание презентации:

 КОММЕРЧЕСКИЕ ФАКТОРЫ РАНЖИРОВАНИЯ И ИХ ВЛИЯНИЕ

 ОФОРМЛЕНИЕ КАРТОЧКИ ТОВАРА

 ЗОНА БРЕНДА НА ЛЕНДИНГЕ И НА ФИЛЬТРЕ

 ОФОРМЛЕНИЕ ЗОНЫ БРЕНДА

 ИТОГИ



Коммерческие факторы ранжирования.
Как сделать ваш интернет-магазин успешным?



 Как сделать успешный интернет-магазин?

 Как поисковые системы понимают какой 
ресурс лучше?

 Почему одни ресурсы в поиске выше других?



Как поисковые системы понимают какой 
ресурс лучше?

Коммерческие факторы ранжирования — совокупность 
элементов сайта, влияющих на то, решит ли пользователь купить товар
или заказать услугу, и получится ли у него это сделать.

Т.е. стандарты лучших решений дизайна и удобства использования.



Как поисковые системы ранжируют 
ресурсы?

Больше факторов соблюдено = Удобнее пользователю

Удобнее пользователю = Выше вероятность заказа

Выше вероятность заказа = Качественнее сайт

Больше качественных сайтов в выдаче = Успешнее поисковик

Эффективное ранжирование важно для поисковых систем 



Интернет-ресурс, разработанный с соблюдением наибольшего 
числа коммерческих факторов ранжирования, не только 
красив и удобен, но и обречен на успех.

Как сделать успешный интернет-магазин?

В этой презентации мы дадим несколько рекомендаций по секции 
бренда и оформлению товарных карточек.
За консультацией по поводу остальных разделов вашего сайта 
обратитесь к вашему SEO специалисту.



Оформление карточки товара на вашем ресурсе
Как исчерпывающе предоставить информацию о товаре?



Как сделать успешный интернет-магазин?

Полнота и качество заполнения карточки товара – это один из самых 
весомых коммерческих факторов интернет-магазина.



Какая информация должна быть представлена 
в карточке товара?

Фотографии

Характеристики

Варианты 

Подробное 
описание

Стоимость

Сертификаты

Инструкции

Доставка 

Способы 
оплаты

Отзывы

Наличие

Корзина

Производитель 

Страна 
производства

Связанные 
товары



Вы можете заполнить все 
эти характеристики 
самостоятельно или 
получить их от Hettich 
через 1С обмен.

Как сделать успешный 
интернет-магазин?



Варианты товарных 
карточек

При любом способе 
реализации карточка 
должна быть максимально 
наполнена! 



Оформление секции бренда на вашем ресурсе
Как исчерпывающе предоставить информацию о бренде?



Где должны располагаться ссылки на секцию 
брендов?

Галерея брендов обычно располагается на главной 
странице сайта ближе к нижней границе экрана и даёт 
представление об ассортименте магазина.

Логотип бренда должен быть кликабильный и вести на 
соответствующий бренду раздел сайта или товарный 
фильтр.



Способы реализации секции бренда

Полноценный – если движок вашего сайта 
предусматривает создание страниц типа 
https://site.ru/brands/hettich

На фильтре товарного каталога – если движок вашего 
сайта не предусматривает создание страниц бренда 
всегда есть возможность отфильтровать торговый 
каталог по производителю



Какая информация должна быть представлена 
в секции бренда?

 Логотип

 Текст о бренде, его истории и ценностях

 Ссылки на товарные категории бренда

Вся эта информация важна для продвижения вашего 
сайта по запросам типа бренд+ваш регион(+купить)



Откуда брать информацию для секции 
бренда?

Логотип в высоком качестве можно взять на портале Hettich
для профессионалов

Логотип следует делать кликабильным с переходом на 
портал Hettich для профессионалов это важно как для 
продвижения нашего портала, так и вашего сайта.

https://hettich.ru/marketing/brandbook/
https://hettich.ru/


Откуда брать информацию для секции 
бренда?

Текст о бренде, его истории и ценностях. Оформляется кратко в 
одном-двух абзацах. 

Рекомендуется указывать следующие тезисы: такая-то компания в 
таком-то регионе является официальным дилером бренда Hettich. 
Бренд существует более 130 лет и занимает лидирующее место в мире 
по производству мебельной фурнитуры.

Для лучшего результата текст должен быть уникальным. 
Обратитесь к вашему SEO специалисту для оформления 
ТЗ на написание текста



Откуда брать информацию для секции 
бренда?

Ссылки на представленные в вашем ассортименте товарные 
категории. Необходимо оформить наглядно.

Лучше не использовать только текстовые ссылки. Для наглядности обычно 
используются иллюстраций. 

Категории лучше брать из каталога продукции: петли, системы выдвижных 
ящиков, соединительная фурнитура и т.д.

Изображения продукции Hettich вы найдёте на 
портале Hettich для профессионалов

https://hettich.ru/marketing/izobrazheniya/


Пример качественной секции бренда

Логотип

Текст о 
бренде

Ссылки на 
товарные 
категории



Подведём итоги:
Как сделать ваш интернет-магазин успешным?



Как сделать успешный интернет-магазин?

 Максимально обогащайте товарные карточки важной для 

покупателя информацией

 Качественно оформляйте зону бренда

 Всё это не только послужит удобству покупателей, но и сделает 

ваш ресурс привлекательнее для поисковых систем



Вдохновляем решениями.
По всему миру. Для лучших идей.
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